
TV-Sponsoring im Ersten



* Quelle: ma 2018 Audio I, Tagesreichweite: Mo.ïFr., Gesamt 2

Wirksamkeit ïlosgelöst vom klassischen Werbeblock

TV-Sponsoring

QualitätQualität

Imagetransfer durch hochwertige 

Programmumfelder

Verfügt über beachtliche Erinnerungswerte

Wird als positiver Programmbestandteil empfunden 

und akzeptiert

Zielgruppenaffinität durch gezielte Themenumfelder

Ideale Ergänzung zu klassischen Werbespots
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Gute Gründe für TV-Sponsoring

EXKLUSIV AKZEPTIERT
STEIGERT MARKENBEKANNTHEIT

NÄHE

MAXIMALE AUFMERKSAMKEIT
IMAGETRANSFER
GEZIELT LÄDT EMOTIONAL AUF

GLAUBWÜRDIG
WIRD NICHT WEGGEZAPPT WIRKT



TV-Sponsoring 

Der Sport im ARD Morgenmagazin



Die Sendung

Das ARD Morgenmagazin präsentiert seit nunmehr 20 Jahren zwischen 5.30 

und 9.00 Uhr Nachrichten und Reportagen, Gesprªche mit den ĂMªchtigenñ aus Politik 

und Gesellschaft, genauso wie Begegnungen mit den Bürgern.

Stabilität, Vertrauen und Qualität ïAspekte, von denen ein Programm wie auch ein Sponsor 

langfristig und wechselseitig profitiert. Besonders am werbefreien Vormittag zur Früh-

Primetime zahlt sich die Alleinstellung im ARD Morgenmagazin aus. 
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Der Sport im ARD Morgenmagazin

TV-Sponsoring 

ARD und ZDF wechseln sich im wöchentlichen Rhythmus ab. Wenn die ARD das Morgen-

magazin produziert, wird dieses Programm zeitgleich im ZDF ausgestrahlt. Sechs attraktive 

Sportblöcke lassen sich mit einem Sponsoring belegen. Die ca. 4-minütigen Blöcke können 

jeweils mit einem Intro und Outro versehen werden und so täglich insgesamt 12 mal auf den 

Sponsor hinweisen. 

Planzeiten

Mo ïFr: 5.50 Uhr, 6.20 Uhr, 6.50 Uhr, 7.20 Uhr, 7.50 Uhr 

und 8.20 Uhr voraussichtlich in den geraden 

Kalenderwochen
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TV-Sponsoring 

ĂDas Wetter im ARD Morgenmagazinñ



Mo-Fr: 5:34 Uhr, 6:03 Uhr, 6:34 Uhr, 7:03 Uhr, 7:34 Uhr, 8:03 Uhr, 8:34 Uhr

ĂDas Wetter im ARD Morgenmagazinñ

ARD und ZDF wechseln sich im wöchentlichen Rhythmus ab. Wenn die ARD das 

Morgenmagazin produziert, wird dieses Programm zeitgleich im ZDF ausgestrahlt.

Der Metereologe Donald Bäcker liefert charmant und fachkundig zuverlässige Prognosen ïvon 

den Aussichten für die kommenden Tage über die Infos für den Grillabend bis hin zu den 

lebenswichtigen Unwetterwarnungen.

Im kommenden Jahr läuft das ARD Morgenmagazin wieder in den geraden Kalenderwochen 

ïund das mehr als 120 mal.

Planzeiten
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TV-Sponsoring 

ĂWissen vor achtñ



* Quelle: AGF in Zusammenarbeit mit GfK, TV Scope 6.1, 2017 gesamt/ARD, Marktanteil in % (E14+ = 100) 10

Wissen, was Quote bringt
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Spannend aufbereitete Wissensvermittlung

im Kurzformat

Montag ïDonnerstag, 19:45 Uhr

1,35 Millionen Zuschauer täglich im Durchschnitt*

Zielgruppe Wirtschaftsaktive, Umweltbewusste

Lesefreudige, hochqualifizierte Angestellte

Einzelne Formate oder Gesamtpaket belegbar

7ñ Intro und 7ñ Outro

9,1 %
Marktanteil

Konsumaktive*



ĂWissen vor achtñ ïWissen was Quote ist

Montag: ĂWissen vor acht ïZukunftñ mit Anja Reschke

Dienstag: ĂWissen vor acht ïNaturñ mit Thomas D 

Mittwoch: ĂWissen vor acht ïWerkstattñ mit Vince Ebert 

Donnerstag: ĂWissen vor acht ïMenschñ mit Dr. Susanne Holst 
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